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FILM DOCUMENTAIRE

RÉSULTATS

CARTOGRAPHIE PARTICIPATIVE

ENQUÊTE DE NOTORIÉTÉ

RÉPONSE A LA COMMANDE : LES 10 ENJEUX



L A  M É T H O D O L O G I E  D É V E L O P P É E
 P O U R  R É P O N D R E  À  L A  C O M M A N D E  D U  P A R C
N A T U R E L  R É G I O N A L  D U  H A U T - L A N G U E D O C  

Film
documentaire

2



RÉSULTATS
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L’ENQUÊTE DE NOTORIÉTÉ 
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Les habitants et le PNR du Haut-Languedoc 

 

Les habitants ont une
connaissance partielle
de l'empreinte du Parc

Nombre de propositions :  

Notation moyenne des
activités : 3,5/5

1          48%
2      25,5%

Connaissances des actions et activités menées par le
PNR HL (en%)
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Comment améliorer
la communication ?

Réseaux sociaux
TikTok, Instagram,

Facebook 

Communication matérielle
flyers dans les commerces,
boîtes aux lettres, presse

Chaînes de
télévision et radio

locale
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jugent intéressant de
la commercialiser

27% des
commerçants

Consommer
local 

Qualité du
produit 

Soutien du
territoire 

Identité
territoriale 

Outil
commercial 

La
marque
Valeurs

Parc
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Les atouts du Parc 

Des paysages
remarquables

 Un territoire où
il fait bon vivre

Des activités de
pleine nature

75% des habitants se sentent
dans un espace protégé

contribuent au
développement du territoire

Tourisme et Agriculture
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Administration

Energie 

Agrosylviculture

Eau

Biodiversité
Urbanisme

Choix des thèmes 

Tourisme

Economie

Socio-culturel

 

Les cartes thématiques
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Cartographie participative : L’eau dans le
PNR du Haut-Languedoc



Cartographie participative : l’énergie dans le
PNR du Haut-Langedoc
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Cartographie participative : le tourisme dans le PNR du
Haut-Languedoc



Cartographie participative : la biodiversité
dans le PNR du Haut-Languedoc
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Cartographie participative : l’agro-sylviculture
dans le PNR du Haut-Languedoc
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Cartographie participative : l’économie dans le PNR du
Haut-Languedoc

16



Cartographie participative : l’urbanisme
dans le PNR du Haut-Languedoc
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Cartographie participative : l’administration et
la gouvernance du PNR du Haut-Languedoc
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Cartographie participative : la vision socio-culturelle du territoire
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Atouts 

Ce qui pourrait
se produire

Ce qui est déjà
présent

Faiblesses

Opportunités Menaces 

Croisement des résultats et des analyses de nos
observations du territoire pour dégager des enjeux

«ce qui est à perdre
ou à gagner»«ce qui est en jeu »

Un acquis
fragilisé, menacé,

à protéger Des consensus
à conforter 

Méthode AFOM

Enjeux

Un potentiel peu
exploité, à valoriser 
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Enquête de
notoriété

Stands

Réunions
publiques

Cartographie
participative

Questionnaire en
ligne 

Synthèse des grilles AFOM
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Atouts Faiblesses
Patrimoine environnemental
Qualité paysagère
Tourisme
Patrimoine culturel
Diversité des activités agricoles

Agro sylviculture mal adaptée
Impact des éoliennes sur le paysage
Désert médical
Manque de dynamisme économique

Opportunités Menaces
Communication et sensibilisation autour
de l’environnement
Développement du tourisme
durable/respectueux
Valorisation du bâti existant
Promouvoir l'agro sylviculture sur le
territoire

Dégradation du patrimoine environnemental
et culturel
Isolement social
Les habitants cherchent du travail sur d’autres
territoires

Grille AFOM de la cartographie participative
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LES 10 ENJEUX
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Gestion maîtrisée et transparente du
développement des énergies renouvelables
en préservant l’environnement (paysage,
biodiversité)

TourismeEnergie



Développement touristique éco-
responsable dans l’optique d’un équilibre
entre activité économique, partage
culturel et respect du cadre de vie des
habitants.

Tourisme
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Renforcement du lien social entre les
habitants à travers la vie associative, la
solidarité rurale, l’organisation
d’évènements fédérateurs (générateur
d’identité, d’une culture commune, de
l’appartenance à un territoire)

Cohésion sociale
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Rendre le territoire attractif par la
modernisation et l’adaptation durable
des modes de travailler, d’habiter, de
se déplacer et de se soigner

Habiter le territoire



Valorisation et protection du
patrimoine naturel, culturel et bâti du
territoire par l’entretien, la rénovation et
la transmission des pratiques
traditionnelles locales (savoir-faire)

Patrimoine
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Développement d’une filière bois durable
en sensibilisant davantage les habitants
aux enjeux de la gestion forestière

Sylviculture 

29



30

Soutien et accompagnement à la
transmission des exploitations agricoles

Agriculture 



Développement d’une agriculture
durable, respectueuse de
l’environnement et participant à la
consommation locale (circuits courts).

Agriculture 
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Promouvoir des pratiques de gestion
durable de l'eau par l'éducation, la
sensibilisation et la maîtrise des usages.

Eau 
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Renforcer l’appartenance des habitants
au territoire par les actions du Parc

Parc
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